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Le Campus strasbourgeois accueille 200 étudiants, le réseau SUPINFO comprenant 5000 élèves. 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 



 

ContAACt est un écosystème applicatif de 

Communication Améliorée et Alternative. 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 



 

La page des catégories 

 



La page d’une catégorie 

 

Le formulaire d’ajout d’un pictogramme 

 

 

 

 

 

 

 

 

(via le site) (via l’application) 



 

 

 

« À l’institut nous avons aussi bien des familles qui peuvent s’acheter 5 

tablettes tous les mois et d’autres qui pourront difficilement en acheter une 

et qui auront besoin d’aide ». 



 

Une Galaxy Tab (Android), un iPad (iOS) et une Microsoft Surface (Windows 8) faisant tourner l’application ! 

 



 

 

 



 

 

 

Les enfants ont très vite pu comprendre l’ensemble de ces gestuelles et très 

facilement appréhender leur fonctionnement ! 
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http://www.vocalyx.com/


  

  

  



  



 

  
 



 

 

 

 

 

 

 

 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

  

  

 

  

 

  

 

  

 

 



 

 

  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 

 





 

 

 



 

 







 

 

 

 





 



 

 

 

 

 



 





http://www.e-alsace.net/index.php/smallnews/detail?newsId=12737


 

 



 

 



 

 







 


